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o reTorma de ia Divectiva
ia Teievision Sin Fronteras

| pasado 13 de diciembre, la Comisién presento una nueva propuesta dirigi-
da a actualizar la Directiva Comunitaria de 1989 sobre la Television sin
Fronteras.

El objeto de esta propuesta, segun la Comisién, es el de reducir las obligacio-
nes normativas de los prestadores europeos de servicios de television y de tipo
televisivo y facilitar una mayor flexibilidad a la hora de financiar los contenidos
audiovisuales mediante nuevas formas de publicidad. Para la Comision esta pro-
puesta creara unas condiciones de competencia equitativas para todas las em-
presas que ofrecen servicios de tipo televisivo, con independencia de la tecnolo-
gia utilizada para su difusién (por ejemplo, radiodifusion, banda ancha de alta
velocidad, teléfonos méviles de tercera generacién). La Comisién propone, por
tanto, reemplazar unas normas nacionales dispares sobre la proteccién de los
menores, contra la incitacion al odio racial y contra la publicidad encubierta por
una norma minima basica y comunitaria de proteccién para el sector de servicios
audiovisuales a la carta.

Segun la propuesta de la Comisién, la Directiva actualizada sobre televi-
sion sin fronteras regularia la television y los servicios de tipo televisivo. Para
ajustar las normas comunitarias vigentes a los avances tecnolégicos, la pro-
puesta distingue entre servicios “lineales” (por ejemplo, difusiéon de progra-
mas con horario preestablecido a través de la television tradicional, Internet
o los teléfonos moviles, que llevan los contenidos a los espectadores) y “no
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| pasado 28 de noviembre, la Agencia Espanola de

Proteccion de Datos procedio a la inscripaion de la
modificacién del Codigo Etico de Comercio
Electronico y Publicidad Interactiva de CONFIANZA
OMLINE en su Registro General como Codigo Tipo, al
cumplir con los requisitos recogidos por la Ley ey e
Organica 15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccion CONHANZA
de Datos de Caracter Personal.

A través de esta inscripcion, la Agencia Espafiola
de Proteccion de Datos ha vuelto a avalar la aporta-
ci6n realizada por el Codigo Etico de Comercio Electronico y Publicidad
Interactiva de CONFIANZA ONLINE al sector de la publicidad y el comercio en
los nuevos medios, considerando al Cédigo Etico como un elemento cualifica-
dor y de valor afiadido para los agentes que se comprometan a cumplirlo en
sus tratamientos de datos.

Los Cédigos Tipo, de acuerdo con el articulo 32 de la LOPD, son c6digos deon-
tolégicos creados por asociaciones o grupos de empresas representativas de sec-
tores concretos dirigidos a regular los compromisos éticos especificos en los sec-
tores a los que se dirigen. Estos codigos no sélo ayudan a las empresas a adecuar
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lineales”, tales como las peliculas o las noticias a la carta, que el espectador extrae
de una red

Las normas vigentes sobre television se aplicatian o los servicion fincales de for
ma modetnizada, mas flexible, mientras que los no lineales estanan somehdos ex
clusivamente a una serie basica de principios minimos, pate proteaer d los meno
res, prevenir la incitacion al odio racial e ilegahizar la publicidad encubrerta, por
ejempio La armonizacidn de estas normas a escala comunitana garantizata gue
los prestadores de servicios de medios audiovisuales solo tendran gque cumplir tas
normas del Estado miembro en que se establezcan y no las normas dispares de to
dos los Estados miembros que reciban sus servicios

La nueva Directiva también regula nuevas formas de publicidad, tales como fas
pantallas compartidas, la publicidad virtual y la publicidad interactiva La insercion
de productos en los programas (product placement) quedatia definida por primera
vez y se fijaria expresamente un marco juridico claro Exceplo en las noticias, fos
programas de actualidad y los programas infantiles, guedaria autorizada en Luropa
la insercién en los programas de productos claramente identificados, tanto en los
servicios audiovisuales lineales como en los no lineales Para prevenn o publicadad
encubierta, se informaria a los consumidores al comenzar el programa de que va a
insertarse un producto. Estas nuevas normas deben acabar con la inseqgundad juri-
dica, proporcionar financiacion suplementaria a las producciones curopeas y -
mentar asi la competitividad del sector audiovisual europeo

En el caso de la difusion de programas con horario preestablecidos, la Comision
propone suprimir la burocracia, flexibilizar las normas vigentes pata las nuevas for-
mas de publicidad y fomentar la autorregulacion y la corregulacion en ves de dis-
poner con detalle cuantas veces y bajo qué condiciones la publicidad puede inte-
rrumpir los programas, ademas de simplificar las normas comunitanias vigentes De
este modo, las empresas de radiodifusion podran elegir el momento mas oportuno
para insertar la publicidad en los programa en vez de verse obligados, como hasta
ahora, a dejar un minimo de veinte minutos entre las pausas publicitarias. Sin em-
bargo, no se permitiria un aumento de la cantidad de publicidad, ya que ia
Comision propone mantener como limite los doce minutos vigentes por cada hora

La propuesta de Directiva de Television sin fronteras no afecta a la correspondencia
privada, a las versiones electronicas de los periodicos o revistas, a los sitos internet no
destinados fundamentalmente a difundir contenidos audiovisuales, ni a las moeras trans-:
misiones sonoras o de radio

El texto de la propuesta esta disponible en la Base de Datos on line so-
bre Regulacion Publicitaria de AUTOCONTROL, de acceso restringido paid
S0CI0S y suscriptores http //www autocontrol es

La Agencia Espaiiola de Proteccion de Datos
inscribe como Codigo Tipo el nuevo Codigo de
Comercio Electronico y Publicidad Interactiva
de CONFIANZA ONLINE
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sus actividades de recogida y tratamiento de datos a las previsiones legales sino gue
ofrecen una serie de garantias y ventajas adicionales a los titulares de esos datos

El Codigo de Comercio Electronico y Publicidad Interactiva ya habia sido registrado
por la AEPD en noviembre de 2002, por lo gue fa inscripcion de ahora ha entrado a va-
lorar la nueva redaccion aprobada el pasado 15 de julio realizada con el objeto de ade-
cuarse a los cambios normativos desde su aprobacion, asi como d las exigencias tecogi-
das en el Real Decreto 292/2004, de creacién del “Distintivo Publico™ de ¢ onfiansa

Tanto la inscripcion del Codigo en el Registro General de Proteccion de Datos,
como el hecho de que el instituto Nacional del Consumo otorgara a CONFIANZA
ONLINE el "Distintivo Publico de confianza en linea” son una muestra mas de la
apuesta firme de los organismos publicos por la autarregulacion efective

CONFIANZA ONLINE es el Sistema de Autorregulacion espanol imtegial paia el
comercio electronico con consumidores y ta publicidad mteractiva, orgamzado
conjuntamente por la Asociacion para la Autorregulacion de la Comunicacion
Comercial (AUTOCONTROL) y la Asociacion Espanola de Comercio Electronico y
Marketing Relacional (AECEM)



